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 ها و روشاهداف  ,

 :درس هدف کلي
عد و فرآیند مدیریت بازاریابی، سنجش راهبردهاي بازاریابی، شناخت رویکردهاي تحليل  ا آشنایی دانشجویان با اصول، قو

 بازار، کاربرد بازاریابی در خدمات سلامت و نقش عرضه و تقاضا در بازار 
   :رفتارياهداف 

 فرآیند بازاریابی را تشریح نماید  -1

 محورهاي شناخت مصرف کننده را بيان نماید -2

 ابی را تشریح نماید یراهبردهاي آميخته بازار -3

 رویکردهاي فروش و مدیریت عمليات فروش را تشریح نماید -4

 .فرآیند بازاریابی اجتماعی را تشریح نماید -5

 روش تدريس: 

 سخنرانی همراه با اسلاید، پرسش و پاسخ 

 وسايل و تجهیزات آموزشي مورد نیاز: 
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 ها و  قوانین درس: سیاست 

 عدم استفاده از گوشی تلفن همراه،  •

 کليه ي هماهنگی هاي کلاس از طرف نماینده کلاس صورت می پذیرد.  •

ي ارایه کسر می   در صورت بروز مشکلاتی که منجر به عدم ارایه ي کلاسی گردد با هماهنگی قبلی برابر نمره •

 دد.گر

در صورت بروز مشکلاتی که منجر به عدم ارایه ي کلاسی گردد بدون هماهنگی قبلی دو برابر نمره ارایه کسر   •

 می گردد.

 منابع درس  در صورت غيبت گروهی برابر ضوابط و آیين نامه هاي آموزشی دانشگاه اقدام خواهد شد.  •

  انتشارات -همکاران  و پور ابراهيمی حسين ترجمه -برکویتز ان اریک –اصول بازاریابی مراقبت هاي سلامت  -1

 1390 بهار –چاپ اول   -مشهد پزشکی علوم دانشگاه

  -انتشارات طب و جامعبه -بهزاد دماري و محمدعلی حيدرنيا -اصول و فنون بازاریابی اجتماعی در نظام سلامت  -2

 1396ایيز پ -چاپ سوم

  3- Social marketing, the key for dealing with social pathology especially 

alcohol and substance abuse. R Samouei, N Tavakoli, M Mirabdellahi, A 

Jabbari - International Journal of Educational and Psychological …, 2015. 

 4-The marketing mix and development of medical tourism in Shiraz.A Jabbari, 

MKR Zarchi, Z Kavosi, T Shafaghat… - Materia socio-medica, 2013 
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