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 ها و روشف اهدا

آشنایی با مفاهیم و اهداف کلی اقتصاد کلان و خرد، بازاریابی و کارآفرینی اطلاعاتی، و تبیین نقش متخصصان اطلاعات در فرآیندهای : درس هدف کلي

 مرتبط با بازاریابی اطلاعات و خدمات اطلاعاتی

 :رفتاریاهداف 

 بتواند: دیدرس دانشجو با نیپس از گذراندن ا

 ها آشنا باشد. یم اقتصاد خرد و کلان و مصادیق آنبا مفاه •

 قادر باشد اهمیت و ضرورت بازاریابی برای محصولات اطلاعاتی در عصر حاضر را تشریح کند. •

 ( را مورد تبیین و تشریح قرار دهد.Infopreneurshipنقش و جایگاه اطلافرینی ) •

 ( آشنا باشد.Market Segmentationازار )بندی ب های بازاریابی و بخش با انواع گوناگون شیوه •

 ( بزند.Marketing Planرسانی )فرضی یا واقعی( دست به تدوین طرح بازاریابی ) بتواند برای یك کتابخانه و مرکز اطلاع •

رسانی خود )فرضی یا  ز اطلاع( قادر به تشخیص آمیخته متناسب با کتابخانه یا مرکMixed Marketingهای بازاریابی ) ضمن آشنایی با انواع آمیخته •

 واقعی( باشد.

 گذاری منابع اطلاعاتی آشنا باشد. های قیمت با انواع شیوه •

 سخنرانی استاد، پرسش و پاسخ، ارائه کنفرانس توسط دانشجویان در کلاس درس تدريس: روش

 پروژکتور وسايل و تجهیزات آموزشي مورد نیاز:

 روش ارزشیابي:

 )به صورت تشريحي(  نمره 52نمره، پایان ترم  1کلاسی  کالیفتنمره،  1میان ترم: 

. حضور و غیاب 5زمینه سازی جهت اظهارنظر دانشجویان در کلاس درس و تشویق به یادگیری مشارکتی. حضوروغیاب وتاخیر:  قوانین درس:  ها و سیاست

 عمال سیاست های اصلاحی در صورت موجه نبودن غیبت و تاخیر. ارائه تذکر شفاهی و ا2 پیگیری علل غیبت یا تاخیر دانشجو در هر جلسه و

 منابع درس



 منبع يا منابع اصلي وضروری جهت مطالعه

 )کل فصل ها( . تهران: چاپارینوروز رضای: علراستاری. ویدر کتابخانه ها و مراکز اطلاع رسان یابی(. بازار5111رضا ) ان،یریبص. 5

 )فصل اول و دوم( 5111. تهران: چاپار، یزیر یحسن اشرف یعلم راستاریو ؛یاسد میمر اطلاعات. ترجمه یابی(. بازار5111) فریجن ،یراول. 2

عباس  راستاری. سرپرست و ویو اطلاع رسان یالمعارف کتابدار رهی. داییمهمو یرضا جمال دیترجمه حم«. اقتصاد اطلاعات(. »5115رابرت ام.) س،یها. 1

 لذا دانشجویان یادداشت برداری کنند(. ؛ب این بخش توسط استاد ساده سازی می شود)مطال 260-275.(جلد اول: ص. یحر

 (. بازاریابی در کتابخانه ها و مراکز اطلاع رسانی. تهران: چاپار5042. آخشیك، سمیه )4

 

 منبع مفید وکمک کننده به يادگیری بهتر

 .5115 ،اخلاصی ا.  اصول برندسازی. تهران: انتشارات علمی

 (1و  2(. اصول بازاریابی. اصفهان: جهاد دانشگاهی )فصل های 5111امیری قدایی )فتح الله )

 (. بازاریابی اجتماعی. اصفهان: ارکان دانش.5115امیری، فرهام؛ قاسمی، ساسان )

 .5114 ،طالبی و. تبلیغات پنهان در بازاریابی. تهران: بازاریابی ،سلیمانی بشلی ع

 .5112 ،صاد. تهران: پژوهشگاه حوزه و دانشگاهعلوی ا. کلیات علم اقت

 .5115 ،رسانی. تهران: پژوهشگاه علوم و فناوری اطلاعات؛ چاپار خسروجردی م. مبانی اطلافرینی: کارآفرینی با اطلاعات و در اطلاع ،علیدوستی س

 .5115 ،هتگ. اصول بازاریابی. اصفهان: آموخ گآرمستران ،کاتلر ف

خدمات  یالملل نیکنفرانس ب نی)خلاصه مذاکرات چهارم کمیو  ستیاطلاعات در قرن ب لی(. تحو5112)کلسونین یتام ،یاس.؛ و دئر میوارد، سوزان؛ فانگ، 

 . تهران: چاپار.گرانیو د یزیر یدر کتابخانه ها(. ترجمه حسن اشرف یانتفاع یاطلاع رسان

 .5111 ،مهر. تهران: مبلغان فرزینر احمدی، ف  بازاریابی بنویسیم. ترجمه ع ةو. چگونه برنام وود ج

 Ferrell OC, Hartline M. Marketing Strategy, Text and Cases; 6th Edition. Cengage Learning, 

2012. 1..  

 درسزمان بندی  جدول

 مدرس موضوع جلسه

 اول
 اطلاعات یاقتصاد ینقش ها ف،یتکال نییجلسه معارفه و تع

 دکتر اشرفی

 دوم
 یدکتر اشرف  اطلاعات سلامت یاقتصاد یها جنبه

 سوم
 یدکتر اشرف (ها یو تئور خچهی)مفهوم، تار یابیبازار

 چهارم
 یدکتر اشرف و...( یاجتماع ،یکیچردیجیتال،  ،یی)اطلاعات، اطلاعات سلامت، محتوایابیبازار انواع

 پنجم
 یدکتر اشرف و...(  تیاطلاعات سلامت )مفهوم، اهم یابیبازار

 ششم
 یدکتر اشرف (APPARENT SCOPEو  یس 0و  یپ 6ی،پ 0) اطلاعات یابیزاربا یها مدل

 هفتم
 یدکتر اشرف و نقش کتابداران پزشکی در این فرایند مرتبط با سلامت یدر کتابخانه ها یابیبازار

 هشتم
 یدکتر اشرف ، معلولان و...خاص مانند سالمندان یکتابخانه ها و گروه ها یابیبازار

 نهم
 یدکتر اشرف ی سلامت( و نقش آنها در توسعه استفاده از کتابخانه هاInfluencerا )اینفلوئنسره



 دهم
 یدکتر اشرف در کتابخانه ها یابیطرح بازار هیته

 یازدهم
 یدکتر اشرف در کتابخانه ها یبرندساز

 دوازدهم
 یدکتر اشرف یمنابع اطلاعات یگذار متیقو  در کتابخانه ها یانتفاع خدمات

 سیزدهم
 یدکتر اشرف (آن در توسعه تیو اهم خچهی)مفهوم، تارینیآفر رکا

 چهاردهم
 یدکتر اشرف  یپزشک یو اطلاع رسان یدر کتابدار ینیکارآفر

 پانزدهم
 یدکتر اشرف (یپزشک یو اطلاع رسان یو نقش آن در توسعه کتابدار خچهی)مفهوم و تارینیآفر اطلاع

 شانزدهم
 یدکتر اشرف (یپزشک یو اطلاع رسان ینقش آن در توسعه کتابدارو  خچهی)مفهوم و تارینیاطلاع آفر

 هفدهم
 یدکتر اشرف و رفع مشکلات یلیمطالب ترم تحص یجمع بند

 


